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FUNDAMENTACION

Para los estudiantes del CTT de Marketing es fundamental adquirir

herramientas para el desarrollo de estrategias y planes de accion en el area. Esta
asignatura que corresponde al 3er semestre, aportara aquellos conceptos basicos
sobre la normativa comercial especifica, que se aplica a la actividad. Por lo que
resulta clave contextualizar al Marketing como componente fundamental en la
cadena de suministros y en permanente didlogo con las disciplinas afines.

El objetivo de esta propuesta, es la formacién de recursos humanos capaces de

desarrollar y desplegar las estrategias necesarias para el disefio de politicas y



planes estratégicos de Marketing, en diferentes tipos de organizaciones.

OBJETIVOS

Que los estudiantes sean capaces de identificar los lineamientos generales del
marco juridico aplicables a este sector de actividad. A fin de planificar y
gestionar la actividad de Marketing sin descuidar los aspectos normativos
facilitando la toma de decisiones empresariales u organizacionales.

- Conocer las herramientas juridicas fundamentales para encontrar soluciones
acordes al ejercicio de su actividad profesional.

- Aportar herramientas para conocer la normativa comercial, las transacciones
comerciales y de consumo.

- Analizar y aplicar al disefio de politica y planes estratégicos de Marketing de
diferentes organizaciones el marco juridico que lo encuadra.

- Promover el pensamiento interdisciplinario para posibilitar la coordinacion
entre todas las asignaturas del curso.

CONTENIDOS

Moédulo I — Introduccion general

- Relacién Juridica. Concepto. Estructura. Contenido.

- Los Sujetos de Derecho. La persona Fisica Juridica. Concepto.
Caracteristicas. Semejanzas y diferencias.

- Objeto de Derecho. Bienes y Servicios. Concepto. Clasificacion.

- Las Obligaciones. Concepto. Clasificacion. Fuentes. Extincion.

- Los Contratos. Concepto. Elementos. Requisitos. Clasificacion (especial
referencia al contrato de adhesion).

- Negocios Juridicos Mercantiles. Obligaciones. Causales de Extincion.
_ Contratos Mercantiles. Elementos. Compraventa y Distribucion Mercantil.

Concepto.
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Moddulo II — Derecho Comercial

1) Concepto de Derecho Comercial. Actos de comercio.

El Comerciante. Concepto. Capacidad. Derechos y obligaciones.

2) Las relaciones de competencias. Practicas prohibidas.

3) Empresa Unipersonal. Caracterizacién general. Inscripcion. Giro comercial.
Calidad del titular de la unipersonal. Capital. Régimen de responsabilidad.

4) Las Sociedades comerciales. Concepto. Requisitos. Breve andlisis de los
tipos: Sociedad Anénima. Sociedad de Responsabilidad Limitada. Sociedad
Colectiva. Sociedad de Capital e Industria. Sociedad en Comandita Simple.
Sociedad en Comandita por Acciones. Sociedad de Hecho. Derechos y
obligaciones de los socios. Régimen de administracion. Responsabilidad.
Prohibiciones especiales.

5) Contratos de colaboracion. Grupo de Interés Econémico Consorcio
Caracterizacion general.

6) Cooperativas. Caracterizacion general.

7) Patrimonios de afectacion independiente. Fideicomiso. Fondo de Inversion.
Caracterizacion general.

8) Sociedades Extranjeras. Caracterizacion general. Sucursal de Sociedad
Extranjera.

9) Zonas Francas y Parques Industriales. Caracterizacién general. Actividades
permitidas. Los usuarios.

Moédulo III — La propiedad intelectual

- Propiedad intelectual. Concepto. Mecanismos de proteccion. Internet y
Propiedad intelectual.
- Marcas. Concepto. Registro. La Marca como Objeto de Derecho.

- Nombre Comercial. Concepto. Funciones. El Nombre Comercial como Objeto



de Derecho.

- Patentes de Invencién. Concepto. Registro. La Patente de Invencion como
Objeto de Derecho.

- Disefios Industriales. Concepto. Registro. Derechos del Titular.

- Derecho de Autor. Concepto. Obras protegidas. Registro.

- Propiedad Intelectual y Contratacion. Concepto de: Licencia, Know How,
Franchising, Merchandising, Pactos de Confidencialidad.

Moéddulo IV — Las relaciones de consumo

1) Concepto y evolucion de los Derechos Humanos. Categorizacion. Garantias
genéricas y particulares. Tratamiento constitucional y principios rectores
(Articulos Nros. 7, 8,10 y 72 de la Constitucién Nacional).

2) La Relacion de consumo. Concepto legal. Marco juridico. Organos de
contralor.

Sujetos de las relaciones de consumo (Consumidor y Proveedor). Derechos
basicos del consumidor.

El objeto de las relaciones de consumo (bienes y servicios).

Las Garantias, practicas y cliusulas abusivas. La publicidad.

Incidencia de la Ley de Relaciones de Consumo en la organizacion.
Incumplimiento a la norma y la responsabilidad por dafios y perjuicios.

PROPUESTA METODOLOGICA

La metodologia de trabajo estara basada en aquella modalidad participativa con
técnicas tedrico précticas: talleres, exposiciones individuales y grupales, estudio
y analisis de casos practicos.

El docente deberd disefiar un espacio de intercambio con los estudiantes, a
través del cual realizara seguimiento y apoyo de los conceptos analizados en

clase en relacion al Plan de Marketing contenido en el presente Plan de estudios.
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Se evaluara de acuerdo a lo establecido en el Plan para esta Tecnicatura y seglin
lo establecido en el Repag vigente para este tipo de curso.
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