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APARTADOS

|) Propositos de la unidad curricular

La unidad curricular tiene por objetivo que € estudiante incorpore las redes digitales de
comunicacion (redes sociaes) de forma eficiente y critica a su portafolio de herramientas de
generacion de valor en € ambito especifico de la produccion de vinos y olivos. En un
contexto de avance tecnoldgico veloz e impredecible, la unidad curricular le permite a
estudiante valorar las herramientas digitales, experimentar, crear y estar atento a nuevas
tecnologias sociales de comunicacion que € devenir tecnol 6gico proponga en €l futuro y sean

Utiles a sus objetivos profesional es.
I1) Resultados de aprendizaje

CEl. Vadora entornos digitales de comunicacion y redes sociales en la cultura
contemporanea y € mercado gastronOmico para crear cuentas y perfiles en los medios

adecuados gque agreguen valor alas marcas y productos que gestiona.

CE2 - Incorpora procesos técnicos y creativos en realizacion de contenidos orientados a
entornos digitales para integrarlos a estrategias de comunicacion y marketing destinados al

mercado de vinosy olivos.

CE3 - Desarrolla e implementa estrategias de marketing en entornos digitales, para lograr
visibilidad e impacto en los medios digitales pertinentes, agregando valor a marcas y

productos, en su entorno profesional.
[11) Saberes estructurantes dela unidad curricular

1.  Entornos digitales de comunicacion y redes sociales.
2. Contenidos en entornos digitales.

3. Marketing en entornos digitales.



V) Desglose analitico de los saber es estructurantes

Competencias Saberes Saberes Asociados Saberes de
Especificas Estructurantes profundizacion
CEl Entornos Rol delasredessocidesylos | Tendencias en
digitalesde entornos de comunicacion redes sociales para
comunicaciony | digital enlacultura Nnegocios
redes sociales. contemporaneay € mercado gastrondmicos.
gastronomico.
: Andlisisde
I mportancia d_e las re_des plataformas
sociales en,IalndustrladeIa relevantes parala
gastronomia. gastronomia.
Creaciony
optimizacion de
perfiles en redes
sociales.
Estrategias para
seleccionar la
plataforma
adecuada para cada
negocio
gastrondmico.
CE2 Creacion de Principios de fotografiay Composicion
contenidos disefio parala gastronomia. fotogréficay
formatos de imagen
Herramientas freemium de pararedes sociaes
edicion de imagenes. o .
Principios basicos
de edicién de
imagen y video en
plataformas
freemium
CE3 Marketing en Estrategias de Publicacion y Planificacion de
entornos Programacion de Contenido publicaciones,
digitales o _ gestion de
Horarios opp mos para publicar comentarios, el uso
en redes sociales. .
efectivo de
Creacion de un calendario de CoNCUrsos y

promaciones, y la




publicaciones. medicion del
retorno de
Engagement y Gestion de inversion en
comentarios y estrategias de
programacion. Manejo de
criticas y comentarios
negativos.

marketing en redes
sociales.

Creacion de una comunidad en
linea

V) Orientaciones pedagogicas

Se recomienda € uso de metodol ogias activas y model os hibridos de ensefianza. Al combinar
estrategias de pedagogias activas con elementos de ensefianza hibrida, se crea un entorno de
aprendizaje dindmico que se adapta a las necesidades individuales de los estudiantes y

fomenta la participacion activa.

Aprendizaje Basado en Problemas (ABP) y estudios de casos. Utilizar situaciones o
problemas del mundo rea relacionados con la industria de vinos y olivos para que los
estudiantes resuelvan.

Aprendizge cooperativo y colaborativo: fomentar e trabgjo en grupos peguefios para
promover la colaboracion y € intercambio de ideas. Implementar actividades y proyectos que
requieran la colaboracion entre los participantes, € trabao en roles especificos dentro de los

grupos para que cada estudiante aporte de manera Unica.

Aprendizaje experiencial: Organizar visitas a bodegas, olivares u otros lugares relevantes
para que los estudiantes experimenten directamente la industria. Incorporar ejercicios

précticos y simulaciones para gue |os participantes apliquen conceptos tedricos.

Discusion guiada: Facilitar discusiones en clase sobre temas clave, permitiendo que los
estudiantes expresen sus opiniones y anaicen diferentes perspectivas. Utilizar preguntas
abiertas que estimulen € pensamiento critico y lareflexion.



Ensefianza hibrida: Crear recursos multimedia, como videos, podcasts o infografias, para

presentar conceptos de maneravariaday accesible.

Utilizar plataformas en linea para compartir estos recursos y permitir que los estudiantes
accedan a ellos en cualquier momento, dedicando las instancias presenciales a los procesos

cognitivos complejos. (Blended learning)

Foros y colaboracion virtua: Crear foros de discusion en linea donde |os estudiantes puedan

interactuar y compartir ideas fuera del entorno presencial.

Cocreacion: Utilizar herramientas colaborativas para la creacion conjunta de documentos o

presentaciones.

Retroalimentacion: Utilizar plataformas en linea para la entrega y revision de trabgjos,
ofreciendo retroalimentacion rgpida y continua. Fomentar la retroalimentacion entre pares

mediante eval uaciones colaborativas en linea

Proyecto Final Interactivo: Diseflar € proyecto fina de manera que integre elementos
virtuales y presenciales. Permitir presentaciones virtuales y utilizar herramientas interactivas
parala evaluacion y discusion de los proyectos. Integrar € proyecto final a curso desde las

instanciasiniciales.
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