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|) Propositos de la unidad curricular

A lo largo del curso, los estudiantes exploran los fundamentos de la comunicacién efectiva,
abordan desafios especificos del sector de vinos y olivos, y desarrollan estrategias para
mejorar la visibilidad y el éxito comercial de sus productos. Se centran en la adaptacion de
mensgjes a audiencias diversas, la creaciéon de propuestas de valor Unicas y la integracion
estratégica de la comunicacion y é marketing. Ademas, el curso aborda temas cruciales como
la publicidad en entornos de produccion local con mirada global, la seleccion de canales de
comunicacion apropiados y €l disefio grafico basico para crear materiales visuales efectivos.
La ética en la comunicacion y la responsabilidad social son aspectos fundamentales, y los
estudiantes aplican los conocimientos adquiridos en un proyecto fina que evalla la
implementacion préctica de las estrategias aprendidas, asegurando un aprendizaje practico y
significativo.

I1) Resultados de aprendizaje

CE1 - Integra herramientas de marketing y publicidad de forma creativa para disefiar
proyectos de comunicacion que involucren los medios disponibles y apropiados aplicando

principios éticos y de responsabilidad socia en cadafase del proceso.

Saber es estructur antes

1. Comunicacion, marketing, publicidad y medios.

2. El Proyecto de comunicacion.



V) Desglose analitico

Competencias | Saberes Saberes Asociados | Saberes de profundizacion
Especificas Estructurantes
CEl Comunicacion, Definicionesy
publicidad, marketing | relacién entre La publicidad. Concepto.
y medios. comunicacion, Ambito de actuacion.
publicidad y Objetivos y funciones de
marketing. la. comunicacion
Medios de publicitaria.
comunicacion .
tradicionalesy Paradli gma )
digitales comunicac onql la
unidireccionalidad de la
Fundamentos del comunicacion publicitaria
marketing.
El receptor de la
Marketing comunicacion publicitaria.
gastronomico Teorias y modelos
psicoldgicos aplicables a
Fundamentos estudio receptor-
publicidad consumidor.
Creatividad y Determinantes
publicidad psicologi cos del
comportamiento de
compra.
Audiencias.
CE2 El Proyecto de Definicion de Teoria de proyectos.
Comunicacién proyecto.
El mercado devinosy Evaluacion de estado
olivosanivel loca y | Estructuradel inicial. FODA y otras
global proyecto de técnicas de evaluacion.
comunicacion

Definicion de objetivos de
comunicacion claros y
medibles

Definicion de publicos y
audiencias (internasy




externas)

Definicién y desarrollo de
mensgjes clavey
posi cionamiento deseado.

Seleccién de canales de
comunicacion de forma
asertiva.

Desarrollo de un
calendario de actividades,
incluidala comunicacion
interna.

Creacion de contenidos.
Gestion decrisis.
Medicion y evaluacion de

resultados contra
objetivos.




V) Orientaciones pedagogicas

Se recomienda € uso de metodol ogias activas y model os hibridos de ensefianza. Al combinar
estrategias de pedagogias activas con elementos de ensefianza hibrida, se crea un entorno de
aprendizaje dindmico que se adapta a las necesidades individuales de los estudiantes y

fomenta la participacion activa.

Aprendizaje Basado en Problemas (ABP) y estudios de casos. Utilizar situaciones o
problemas del mundo rea relacionados con la industria de vinos y olivos para que los
estudiantes resuelvan.

Aprendizgje cooperativo y colaborativo: fomentar e trabgjo en grupos pequefios para
promover la colaboracion y € intercambio de ideas. Implementar actividades y proyectos que
requieran la colaboracion entre los participantes, € trabao en roles especificos dentro de los

grupos para que cada estudiante aporte de manera Unica.

Aprendizaje experiencial: Organizar visitas a bodegas, olivares u otros lugares relevantes
para que los estudiantes experimenten directamente la industria. Incorporar ejercicios

précticos y simulaciones para gue |os participantes apliquen conceptos teori cos.

Discusion guiada: Facilitar discusiones en clase sobre temas clave, permitiendo que los
estudiantes expresen sus opiniones y anaicen diferentes perspectivas. Utilizar preguntas
abiertas que estimulen & pensamiento critico y lareflexion.

Ensefianza hibrida: Crear recursos multimedia, como videos, podcasts o infografias, para
presentar conceptos de maneravariaday accesible.

Utilizar plataformas en linea para compartir estos recursos y permitir que los estudiantes
accedan a ellos en cualquier momento, dedicando las instancias presenciales alos procesos

cognitivos compleos. (Blended |earning)

Foros y colaboracion virtual: Crear foros de discusion en linea donde los estudiantes puedan

interactuar y compartir ideas fuera del entorno presencial.

Cocreacion: Utilizar herramientas colaborativas para la creacion conjunta de documentos o

presentaci ones.



Retroalimentacion: Utilizar plataformas en linea para la entrega y revision de trabgjos,
ofreciendo retroalimentacion répida y continua. Fomentar la retroalimentacion entre pares

mediante eval uaciones colaborativas en linea.

Proyecto Final Interactivo: Diseflar €l proyecto final de manera que integre elementos
virtuales y presenciales. Permitir presentaciones virtuales y utilizar herramientas interactivas
parala evaluacion y discusion de los proyectos. Integrar e proyecto final a curso desde las

instanciasiniciales.
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