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1. Propdsito dela Unidad Curricular

La Unidad Curricular "Bases de la Comunicacion Publicitaria’ se fundamenta en la necesidad de
brindar a los estudiantes una comprension profunda y critica de los principios fundamentales de la
publicidad. En un entorno medidtico cada vez mas complejo y saturado, es crucid que los futuros
comunicadores puedan entender los mecanismos basicos que rigen la creacion y distribucion de
mensajes publicitarios. El curso se enfoca en los pilares esenciales de la comunicacion publicitaria,
con énfasis en la importancia de una comunicacién efectiva, ética y creativa. Se abordardn temas
como €l lengugje publicitario, la estructura de los mensgjes, |as estrategias de persuasion y €l impacto

de las nuevas tecnologias en la publicidad.

2. Resultados de Aprendizaje

1. Anadliza los fundamentos de la comunicacién publicitaria, aplicandolos en la creacion de
mensaj es persuasivos, paradesarrollar camparias publicitarias efectivas.

2. Evalta d impacto de las tecnologias digitales en la publicidad contemporanea, disefiando
estrategias de distribucion en medios tradicionales y digitales, para maximizar el alcancey la

efectividad de las campafas.
3. Saberes estructurantes

1. FUNDAMENTOSDE LA COMUNICACION PUBLICITARIA
2. TECNOLOGIASDIGITALESEN LA COMUNICACION PUBLICITARIA

4. Desglose Analitico de los saber es estructur antes
1. Fundamentosdela comunicacién publicitaria

1.1 Definicién y propésito de la comunicacién publicitaria.
1.2 Historiay evolucién de la publicidad.

1.3 Rol de lapublicidad en la sociedad.

1.4 Impacto cultura de los mensagjes publicitarios.

1.5 Estudio de campafias publicitarias exitosas y fallidas.

1.6 Ejercicios préacticos de creacion de mensgj es persuasivos.
1.7 Lengugjey estilo publicitario.

1.8 Estructura de mensajes publicitarios efectivos.

1.9 Técnicas de persuasion aplicadas en la publicidad.

1.10 Eticaen la creacion de mensajes persuasivos.



2. Tecnologias digitales en la comunicacion publicitaria

2.1 Estrategias de distribucion de contenidos publicitarios.
2.2 Redes social es en campafias publicitarias.
2.3 Casos sobre € uso de medios digitales en publicidad.

2.4 Campaiia publicitariaintegrando diferentes medios.

5. Orientaciones pedagogicas

Paraesta Unidad Curricular, se sugiere el desarrollo de las siguientes metodol ogias:

e Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP): Los estudiantes desarrollaran proyectos
publicitarios reales que les permitiran experimentar con e proceso completo de creacion
publicitaria, desde la conceptualizacion hasta la distribucion del mensgje.

e Aprendizaje Colaborativo: Se fomentard e trabgo en equipo y la colaboracion
interdisciplinaria con otras asignaturas, como Creacion Multimedia y Bases de la
Comunicacion Periodistica, para asegurar una experiencia de aprendizgje integrada vy

coherente.

La evaluacion se centrara en una combinacidén de rdbricas, listas de chequeo y evidencias de
aprendizaje personalizado. Las rubricas y listas de chequeo serén compartidas con los estudiantes
antes de iniciar cada unidad programatica para asegurar claridad en las expectativas y criterios de

evaluacion.

Las rabricas son utilizadas como una herramienta fundamental parala evaluacion y autoevaluacion de
los estudiantes. Estas rdbricas sirven como un acuerdo claro entre estudiantes y docentes,
estableciendo expectativas precisas sobre el desempefio requerido. Esto asegura transparencia y
permite a los estudiantes orientar su trabgjo hacia los estandares esperados desde €l inicio. Ademas,
las rubricas facilitan la reflexion metacognitiva, permitiendo a los estudiantes evaluar su propio

progreso y reconocer &reas de mejora.



A modo de ggemplo y orientacién:

Criterio Si (10-12) Si, pero... (8-9) No, pero... (6-7) | A Revision (50
menos)
Desempefio Aplicade manera | Buenaaplicacion, | Aplicacion No demuestra
Técnico efectivalos pero con areasde | basica, con suficiente
principios mejora errores capacidad para
publicitarios en significativos. aplicar los
los proyectos. principios
publicitarios.
Creatividad e Muestraun alto Buena Creatividad No muestra
Innovacion grado de originadidad, pero | limitada, pero originalidad ni
originaidad y con potencial de Intenta ser creatividad;
creatividad enla | mayor creatividad. | origina en necesita
creacion de algunos aspectos. | fomentar ideas
mensagj es nuevasy
publicitarios. originales.
Estrategiasde Implementa Aplicaestrategias | Estrategias No implementa
Persuasion estrategias persuasivas, pero | persuasivas estrategias
persuasivas de con algunasfallas | limitadaso mal persuasivas de
manera éticay en laefectividad o | implementadas. manera efectiva
efectivaen la ética o ética
creacion de
mensagj es
publicitarios.
Trabajoen Colabora Colaborabien, Colaboracion No colaborade
Equipo eficazmentecon | peroconagunas | limitada, pero manera efectiva;
comparnieros, dificultadesenla | muestraesfuerzo | necesitamejorar
mostrando comunicacion o en trabajar en la comunicacion
habilidades de cooperacion. equipo. y cooperacion en

comunicacion y

cooperacion.

equipo.




Reflexion Reflexiona Reflexiona Reflexion No reflexionade
M etacognitiva profundamente adecuadamente, limitada, pero maneraclara
sobre su proceso | pero con fatade | identificaalgunas | sobresu
de aprendizaje, profundidad en estrategias de aprendizaje ni
identificando algunos aspectos. | mejora. identifica
fortalezas, estrategias de
debilidadesy mejora.
estrategias de
mejora.

Los estudiantes deberan presentar una cartera de evidencias que demuestren su aprendizaje alo largo
del curso. Las evidencias pueden incluir proyectos publicitarios, documentacion del proceso de
creacion, y reflexiones personales. Las evidencias de aprendizaje pueden ser multimodales segun la

preferenciadel estudiante y en acuerdo con el docente.
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