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1. Propositodela Unidad Curricular

La unidad curricular "Bases del Marketing" tiene como propdsito proporcionar una base
solida en los principios del marketing, facilitando la comprensién y aplicacion de estrategias
de segmentacién, posicionamiento y comportamiento del consumidor en e ambito
publicitario. Esta unidad curricular contribuye a perfil de egreso de los estudiantes de
Publicidad, al dotarlos de las competencias necesarias para planificar y g ecutar campaiias de
marketing efectivas, integrando el andlisis de mercado, la investigacion de consumidoresy la
gestion de recursos para campahas publicitarias.

2. Resultadosde Aprendizaje

1. Analiza las 4P’s del marketing (Producto, Precio, Plaza y Promocién) para
desarrollar estrategias publicitarias coherentes y alineadas con los objetivos
comerciales en contextos de mercado especificos.

2. ldentifica los segmentos de mercado clave y desarrolla posicionamientos
estratégicos de marca, para asegurar un enfoque efectivo en campafias
publicitarias dirigidas a diferentes grupos de consumidores.

3. Aplica los conceptos de comportamiento del consumidor y factores
socioculturales para planificar campafas publicitarias que respondan a las
necesidades y comportamientos de los diferentes publicos objetivos.

4. Gestiona los presupuestos y recursos de una campafia publicitaria para
optimizar los costos y mejorar la eficiencia en la gecucion de estrategias

publicitarias.

3. Saberes Estructurantes

1. 4APSDEL MARKETING

2. SEGMENTOSDE MERCADO CLAVE

3. CONCEPTOSDE COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR Y FACTORES
SOCIOCULTURALES

4. PRESUPUESTOSY RECURSOS DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA

4. Desglose analitico de los saberes Estructurantes:

1. Las 4P’s del marketing



1.1 Ciclo devidade producto y su impacto en las decisiones de marketing.
1.2 Componentes del marketing y su aplicacion en en las estrategias publicitarias
1.3 El producto y su influencia en la estrategia publicitaria
1.4 Andlisis de lacompetenciay estrategias de diferenciacion:
2. Segmentos de mer cado clave
2.1 Segmentacion de mercado y posicionamiento de marca.
2.2 Técnicas avanzadas para lainvestigacion de mercados e identificacion y segmentacion
2.3 Posicionamiento de marca distintivo y efectivo basado en |as necesidades del consumidor
2.4 Aplicacion de estrategias de diferenciacion en el posicionamiento
3. Conceptos de comportamiento del consumidor y factores socioculturales
3.1 Factores psicol 6gicos y socioculturales en latoma de decisiones del consumidor
3.2 Estrategias creativas para el desarrollo de mensajes publicitarios efectivos

3.3 La investigacion de mercados para comprender e comportamiento del consumidor y

planificar estrategias publicitarias.
4. Presupuestosy recursos de una campafa publicitaria
4.1 Planificacion y gestion de campafias publicitarias.
4.2 Herramientas para la gestion y optimizacion de presupuestos publicitarios.
4.3 Desarrollo de estrategias creativas parala planificacion de camparias publicitarias.

4.4 Presupuestos publicitarios parala optimizacién de recursos en campafias.

5. Orientaciones pedagogicas



El curso se basa en metodologias activas como el Aprendizaje Basado en Casos (ABC),
promoviendo la aplicacion de conceptos teodricos a través de estudios de casos reales y
proyectos grupales que simulan la creacién y gestion de campafias de marketing. A lo largo
del curso, los estudiantes deberdn recolectar evidencias de aprendizaje, que serén
documentadas en un portafolio, donde se evidenciara el desarrollo de sus competencias en

marketing y publicidad.

La rubrica proporciona una guia clara y transparente tanto para docentes como para
estudiantes, detallando los criterios especificos de evaluacion y los niveles de desempefio.
Esto facilita la comprension de las expectativas y promueve la autoevaluacion y |a reflexion
critica del estudiante sobre su propio aprendizaje. Ademas, fomenta la equidad y coherencia
en la evaluacion, asegurando que todos los estudiantes sean evaluados bajo los mismos

estandares.

A modo de g emplo:

Criterio Si (10-12) Si, pero... (8| No, pero... (6-|A revision (50
9) 7) menos)
Comprension de | Aplica Aplica los | Comprension No demuestra
Conceptos de | correctamente | conceptos parcial de los| comprension de
Marketing los conceptos | correctamente, | conceptos, lo|los  conceptos
de marketing | pero con | que afecta la| demarketing.
en estrategias | algunos errores | estrategia.
publicitarias. menores.
Segmentacion  y | Estrategias Estrategias Estrategias Estrategias no
Posicionamiento | precisas y | fundamentadas | limitadas o | efectivas o]
fundamentadas | pero con | poco incorrectas.
basadas en la| errores fundamentadas.
segmentacion | menores.
de mercado y
posi cionamient
0.




Desarrollo de | Estrategias Estrategias Estrategias Estrategias no
Campanfas innovadoras v | efectivas, pero | limitadas o | efectivas.
efectivas para| con poca | poco efectivas.
las campafias | innovacion.
publicitarias.
Comportamiento | Comprension | Comprension | Comprension No demuestra
del Consumidor profunda y | adecuada, pero | superficial del | comprension
aplicacion con  agunos | comportamiento | del
eficaz de los| errores. del consumidor. | comportamiento
conceptos  de del consumidor.
comportamient
0 del
consumidor.
Reflexion Reflexion Reflexion Reflexion No demuestra
M etacognitiva critica y | adecuada, pero | limitada. reflexion critica
profunda sobre | superficia en sobre su
el proceso de | agunos aprendizaje.
aprendizaje. aspectos.
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