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1. Proposito delaunidad curricular

Esta Unidad Curricular prepara alos estudiantes para interactuar con lalegislacion vigente en
los medios de comunicacion, abarcando aspectos fundamentales que atraviesan las disciplinas
de Periodismo, Publicidad y Relaciones Publicas. El proposito es que los estudiantes
comprendan las normativas clave que rigen su trabajo, integrando la legislacion con las
demandas éticas y profesionales del entorno actual de la comunicacion social. Se estableceran
las bases para que, en e mddulo 4, la unidad curricular adquiera una dimensién consultiva
dentro de los proyectos multimediales ddl taller coman.

2. Resultadosde aprendizaje

1. Vaoralos principios y normativas sobre el acceso alainformacién y la proteccion
de datos personaes en medios digitales y tradicionales, para aplicar el marco legal
aplicable ala comunicacion.

2. Aplicalos derechosy responsabilidades de los comunicadores en e ambito laboral,
con base en e marco juridico de la libertad de expresion y la legislacion sobre

publicidad y relaciones publicas, para actuar conforme alas normativas vigentes.
3. Saberesestructurantes

1. PRINCIPIOS Y NORMATIVAS SOBRE EL ACCESO A LA INFORMACION Y
LA PROTECCION DE DATOS PERSONALES.

2- DERECHOS Y RESPONSABILIDADES DE LOS COMUNICADORES EN EL
AMBITO LABORAL

4. Desglose analitico de los saber es estructurantes

1- Principios y normativas sobre el acceso a la informacion y proteccion de datos

personales
1.1 Conceptos basicos del derecho alainformacion y privacidad.

1.2 Leyes nacionales e internacional es que protegen la privacidad y los datos personales.



1.3 Impacto de estas normativas en € trabajo de comunicadores.

1.4 Casos embleméticos de acceso alainformacion y gestiéon de datos en medios.

1.5 Estrategias legal es en camparias de medios y comunicacion digital.

2- Derechosy responsabilidades de los comunicador es en €l @mbito laboral

2.1 Responsabilidad penal y civil en e gercicio de lacomunicacion.

2.2 Normativa que regula el derecho alarectificacion y derecho de respuesta.

2.3 Relevancia del derecho del consumidor en la publicidad y RRPP.

2.4 Casos de infracciones legales en camparias publicitarias.

2.5 El impacto de la normativa en laimagen publica de las organizaciones.

5. Orientaciones pedagdgicas

Este curso puede desarrollarse mediante estudios de casos, simulaciones de situaciones
legales y andlisis de decisiones judiciales relevantes. Los estudiantes deben colaborar en
grupos para evaluar escenarios y proponer soluciones, preparando el terreno para la
aplicacion préctica de estas normativas en proyectos colaborativos que se presentaran en €l
semestre 4. Se sugiere que, en e semestre 4, el curso funcione como un consultorio legd,
donde los estudiantes actien como asesores legales para los proyectos multimediales

desarrollados en € taller comun.

A nivel de la evaluacion, se recomienda € desarrollo del portafolio de casos legales, que
implique la recoleccidon de estudios de casos y andlisis de situaciones legales en medios.

Asimismo, se recomienda el uso de rubricas, amodo de gjemplo:



Criterio Si (10-12) Si, pero... (8- No, pero... A revision
9) (6-7) (50
menos)
Evaluacion de | Evaluacion Evaluacion Evaluacion con | No demuestra
normativas completay adecuada, pero | deficiencias comprension de
legales adecuadade con algunas significativas. las normativas.
normativas omisiones
aplicables. menores.
Colaboracion | Colaboracion Colaboracion Colaboracion No colaborao
en proyectos | efectivay adecuada, pero con falaso Sus aportes son
aportes legales l[imitadaen escasa inapropiados.
relevantes. algunos aspectos. | contribucion.
Propuestas Propuestas Propuestas Propuestas poco | No propone
legales precisasy adecuadas, pero | precisas o que soluciones
alineadascon el | con faltade requieren legales.
marco detalle. correccion.
normativo.
Reflexion Reflexion critica | Reflexion Reflexion No demuestra
y detallada sobre | adecuada, pero limitadao poco | reflexion
el aprendizaje superficial. profunda. critica.

obtenido.
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Nor mativas Vigentes

1. Constitucién Nacional
o Derechos fundamentales y garantias relacionadas con lalibertad de expresion
y el derecho alainformacion.
o Articulos relevantes para el gercicio dela comunicacion.
2. Convencion Americana sobre Derechos Humanos (Pacto de San José de Costa
Rica, 1969)
o Protege €l derecho alalibertad de expresion y € acceso alainformacion.
o Articulo 13: Libertad de Pensamiento y de Expresion.
3. Declaracién Universal de Derechos Humanos (1948)
o Articulo 19: Derecho alalibertad de opinion y de expresion.
4. Ley N.°16.099
o Derecho de respuesta.
o Articulos7 al7, queregulan e derecho aréplicay € acceso alarectificacion.
5. Ley N.°17.250 (Ley de Defensa del Consumidor)
o Regulalos derechos de los consumidores, incluyendo e derecho ala
informacion y la proteccion frente ala publicidad engafiosay comparativa.
6. Ley N.©9.739 (Derechos de Autor)
o Propiedad intelectual, obras protegidas y derechos de |os autores.
o Articulo 21: Uso del retrato y consentimiento parala utilizacion de laimagen.
7. Ley N.°19.307 (Ley de Medios)
o Regulalos contenidos de la publicidad, especialmente la publicidad dirigidaa
nifiosy la publicidad electoral.

o Prohibe la publicidad encubierta y engafiosa.



8. Ley N.°18.331 (Ley de Proteccion de Datos Personal es)
o Regulae derecho ala proteccion de datos personales y garantiza €l acceso ala
informacion publica.
o Periodismo de datos y ciberseguridad en la comunicacion digital.
9. Ley N.°18.381 (Ley de Acceso alalnformacion Publica)
o Establece el derecho de los ciudadanos a acceder alainformacion pablicaen
poder de lasinstituciones del Estado.
10. Cédigo de Etica del Comunicador
o Principios éticos parala autorregulacion en € gercicio del periodismoy la
comunicacion.
o Marco ético en situaciones donde lalegislacion no es explicita.
11. URSEC (Unidad Reguladora de Servicios de Comunicacion)
o Organo regulador para los servicios de telecomunicaciones y medios de
comunicacion audiovisual.
o Directrices sobre laregulacién de contenidos y € uso del espectro
radioel éctrico.
12. Direccion Nacional de Telecomunicacionesy Servicios de Comunicacion
Audiovisual (DINATEL)
o Regulalos servicios de comunicacion audiovisua y telecomunicaciones.
o Supervision de laimplementacién de las leyes en e ambito dela

comunicacion.



