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1. Propositodela Unidad Curricular

El propodsito de esta unidad curricular es que los estudiantes desarrollen competencias para
planificar, gecutar y evaluar estrategias de marketing digital, comprendiendo cémo se
implementan diferentes técticas digitales y como se miden los resultados obtenidos. Esta
unidad les permitira aplicar herramientas y técnicas de marketing digital que complementen
sus conocimientos sobre fundamentos de marketing clésico, asegurando una formacion
integral. También se enfatizara el uso de métricas y KPI (indicadores clave de desempefio)
para evaluar la eficacia de las campafias publicitarias y su impacto en e mercado,
permitiendo a los estudiantes generar estrategias basadas en datos. Se incluirdn temas como

optimizacion SEO/SEM, andlisis competitivo y automatizacion del marketing.

N

Resultados de aprendizaje

1. Aplica estrategias de marketing digital para planificar y gestionar campafias
publicitarias en plataformas digitales, considerando las caracteristicas y tendencias
actuales del mercado.

2. Anadliza métricas y KPl en marketing digital para evaluar la efectividad de las
campariias publicitarias y mejorar la toma de decisiones, considerando los objetivos
definidos previamente.

3. Vadora e impacto del marketing digital en la comunicacion publicitaria para gjustar
estrategias y mantener la coherencia con la identidad de la marca en los diferentes
medios.

4. Disefa estrategias de optimizacion para meorar la presencia digital de marcas,

utilizando herramientas y tacticas de marketing de contenido y redes sociales.

3. Saberesestructurantes

ESTRATEGIASDE MARKETING DIGITAL
METRICASY KPI EN MARKETING DIGITAL
EVALUACION DE CAMPANAS PUBLICITARIAS
MARKETING DE CONTENIDO Y REDES SOCIALES

A WD PE



4. Desglose analitico
1. Estrategiasde Marketing Digital

1.1. Principios y objetivos del marketing digital: Comprension de los fundamentos del
marketing digital y sus objetivos en |a publicidad moderna.

1.2. Estrategias y plataformas digitales para la planificacion de camparias:. Desarrollo de
campafas que integren redes sociales, publicidad en buscadores (SEM), optimizacion

en motores de busgueda (SEO), y plataformas de marketing de contenido.

1.3. Identificacion de audiencias y segmentacion en plataformas digitales. M étodos para
reconocer y segmentar audiencias en entornos digitales, adaptando mensagjes a cada

grupo especifico.

1.4. Presupuesto y distribucion de recursos en marketing digital: Planificacion de recursos
para una distribucion eficiente del presupuesto, optimizando su impacto en diversas
plataformas digitales.

2. Méricasy KPI en Marketing Digital

2.1. Introduccion a las métricas digitales y KPI: Identificacion de indicadores clave de
desempefio que permitan evaluar la efectividad de las estrategias digitales y su

alineacion con los objetivos de la camparia.

2.2. Herramientas de analisis digital: Uso de herramientas como Google Analytics,

Meta Business Suite y otras para el monitoreo y andlisis de las métricas clave.

2.3. Interpretacién de datos y toma de decisiones basada en métricas: Andisis de

resultados y gjuste de estrategias en funcion de las métricas recopiladas.

2.4. Automatizacion del marketing y uso de KPIs especificos: Implementacion de
herramientas de automatizacion para la gestion eficiente de las campafias y la
optimizacion de los KPlIs.

3. Evaluacion de Camparias Publicitarias



3.1. Monitoreo de camparias en tiempo real: Técnicas para supervisar la gecucion de
campafas en redes sociales y otros medios digitales, permitiendo gjustes inmediatos

para maximizar resultados.

3.2. Indicadores de éxito en campafias publicitarias digitales: Identificacion de KPIs

relevantes que permitan evaluar el éxito de la camparia en cada plataformadigital.

3.3. Andlisis post-campafia y presentacion de resultados: Evaluacion fina de los

resultados obtenidos, resaltando areas de éxito y oportunidades de mejora.
4. Marketing de Contenidosy Redes Sociales

4.1. Creacion y distribucion de contenido relevante para la audiencia: Disefio de
contenidos adaptados a las caracteristicas y preferencias del publico objetivo en

plataformas digitales.

4.2. Estrategias de contenido en redes sociales y plataformas digitales:
Implementacion de estrategias de contenido en redes como Instagram, Facebook,

TikTok y otras, considerando |las tendencias actuales.

4.3. Tendencias de consumo digital: Anadlisis de cambios recientes en los habitos de
consumo y comportamiento de usuarios en entornos digitales, adaptando las

estrategias publicitarias para responder a estas preferencias emergentes.

4.4. Colaboracion con influencersy embajador es de mar ca: Estrategias de asociacion
con influencers y lideres de opinion para aumentar el acance y la credibilidad de la

campaiia en las redes sociales.

5. Orientaciones pedagogicas

El curso se basa en metodologias activas como e Aprendizaje Basado en Casos (ABC),
promoviendo la aplicacion de conceptos tedricos a través de estudios de casos reaes y
proyectos grupales que simulan la creacion y gestion de campanias de marketing. A 1o largo
del curso, los estudiantes deberan recolectar evidencias de aprendizaje, que seran
documentadas en un portafolio, donde se evidenciara € desarrollo de sus competencias en
marketing y publicidad.



Rubrica Sugerida

Los beneficios de utilizar una rubrica incluyen brindar claridad a los estudiantes sobre las
expectativas, promover la autonomia y permitir una evaluacion justa y objetiva. La rdbrica
debe compartirse antes de comenzar la unidad temética para establecer acuerdos sobre los

criterios de evaluacion.

Criterio Si (10-12) Si, pero... (8-9) No, pero... (6- | A revision (50
7) menos)
Estrategias de | Estrategias Estrategias Estrategias No se
Marketing creativas y | adecuadas pero sin | basicas  sin | desarrollan
Digital alineadas  con | innovacion considerar estrategias
las tendencias | significativa. tendencias. coherentes.
actuales.
Métricas y | Métricas bien | Métricas aplicadas | Métricas No se aplican
KPI seleccionadas y | con algunas | incorrectas 0 | métricas
aplicadas para | inconsistencias. parciadmente | adecuadas.
evauar aplicadas.
objetivos.
Evaluacion de | Evaluacion Evaluacion Evaluacion No se rediza
Campanas completa y | adecuada pero sin|limitada con | evauaciéon o
gjustes suficientes gjustes. | gjustes  poco | gjustes
fundamentados. claros. significativos.
Marketing de | Contenido Contenido adecuado | Contenido No se
Contenidos vy | relevante y | pero sin suficiente | poco relevante | desarrolla
Redes optimizado para| enfoque en la| 0 sin objetivo | contenido
laaudiencia. audiencia. claro. apropiado.
Reflexion Reflexion Reflexion adecuada | Reflexion No se
M etacognitiva | critica y | pero sin | limitada o sin | demuestra
detallada sobre | profundidad en | suficiente reflexion sobre
la campafia y | agunos puntos. desarrollo. el proceso.




aprendizajes.

Ponderacion dela Evaluacion

e Rdubrica (50%)
e Participacion en clase y actividades colaborativas (20%)

e Portafolio de campafias y evaluaciones (30%)
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