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1. Propdsito dela Unidad Curricular

La Unidad Curricular "Taler de Comunicacion Digital para Periodistas" tiene como objetivo
gue los estudiantes dispongan de herramientas tecnolOgicas avanzadas para optimizar su
presencia en medios digitales, mgorar la produccién de contenido y aprender a utilizar
estrategias de SEO para aumentar la visibilidad y €l acance de sus publicaciones. Los
estudiantes desarrollaran competencias en la gestion de redes sociales, produccion
multimedia y combate de noticias fasas, utilizando las Ultimas técnicas digitales. Si bien en
una unidad curricular de marketing digital, es fundamental que se coordine con las unidades
curriculares de comunicacion periodistica para que € aprendizaje sea situado en € contexto

delacarrera

2. Resultados de Aprendizaje

1. Aplica estrategias avanzadas de SEO y optimizacion en redes sociaes, gestionando
contenido digital que maximice el alcancey lainteraccion.

2. Creay gestiona contenido multimedia para plataformas digitales, integrando texto,
imagenes, videos y gréaficos interactivos de manera efectiva.

3. Gestiona crisis comunicacionales en medios digitales, aplicando técnicas de

verificacion de hechos y combatiendo la desinformacion.

3. Saberes estructurantes

1. ESTRATEGIASAVANZADASDE SEO
2. CONTENIDO MULTIMEDIA PARA PLATAFORMASDIGITALES
3. CRISISCOMUNICACIONALESEN MEDIOSDIGITALES

4. Desglose Analitico de los saber es estructur antes

1. Estrategiasavanzadasde SEO pararedes sociales
1.1 Optimizacién de contenido y perfiles.
1.2 SEO en laredaccion detitulares y descripciones
1.3 Segmentacién de audiencias y andlisis de métricas de a cance.

1.4 Perfiles profesionales en plataformas sociales: creacion y optimizacion.



2. Contenido multimedia para plataformas digitales
2.1 Texto, imagenes, videos, graficos interactivos.
2.2 Integracion de multimedia con técnicas SEO.
2.3 Clickbait y hashtags:. uso ético
2.4 Herramientas de edicion de videos e imagenes.

2.5 Contenido multimedia para redes sociales.

3. Crisiscomunicacionales en medios digitales
3.1 Identificacion y combate de noticias falsas
3.2 Estrategias de difusion de desmentidos en redes sociales
3.3 SEO en lamaximizacion de lainformacion verificada
3.4 Simulacion de crisis
3.5 Desinformacion en medios digitales: gestion

3.6 Casos de mangjo de crisis y verificacion de noticias

5. Orientaciones pedagogicas

Para esta Unidad Curricular, se sugiere la siguiente metodol ogia:

e Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP): Los estudiantes desarrollardn proyectos
précticos donde creardn noticias y reportajes utilizando herramientas digitales,
integrando texto, multimedia y técnicas SEO.

e Laboratorios de Innovacion Periodistica: Se estableceran laboratorios donde los
estudiantes experimentaran con tecnologias emergentes y estrategias digitales
avanzadas.

e Simulaciones de Crisis: Los estudiantes gestionan simulaciones de crisis y combaten
la desinformacion a través de la verificacion de hechos, redactando desmentidos y

aplicando técnicas SEO para mejorar la difusion de informacion verificada.

La evaluacion se realizara mediante rubricas y portafolios de evidencias, enfocandose en la
produccion de contenido digital, la optimizacion de perfiles en redes sociales y la gestion de

crisisen medios digitales.



Las rdbricas son utilizadas como una herramienta fundamental para la evauacion y
autoevaluacion de los estudiantes. Establecen expectativas claras sobre el desempefio
requerido, lo que asegura transparencia y permite a los estudiantes orientar su trabago hacia
los estandares esperados desde € inicio. Ademas, las rubricas facilitan la reflexion

metacognitiva, permitiendo a los estudiantes evaluar su propio progreso y reconocer areas de

mejora.

A modo de g emplo:

Criterio Si (9-10) Si, pero... (7-8) | No, pero... (5-| A Revisidon (1-
6) 4)
Optimizacién | Domina las | Buena Esfuerzo béasico | No optimiza
de Redes | plataformas vy | optimizacion Yy | en optimizacion | adecuadamente
Socialesy SEO | optimiza el | SEO, pero con|y SEO, pero|ni aplica
alcance de | pequefios gustes | faltan  gustes | correctamente
manera efectiva | necesarios. significativos. | las estrategias
utilizando SEO. SEO.
Produccion de | Integra Buena Integracion No integra
Contenidos multimedia de | integracion y | limitada y SEO | multimedia  ni
Multimedia manera creativa | SEO, pero puede | basico, pero | aplica SEO de
y efectiva en | megorar en | muestra manera efectiva.
publicaciones cohesion y | esfuerzo en la
aplicando visibilidad. creacion
técnicas SEO. multimedia.
Maneg o de | Gestiona de | Buena gestion, | Esfuerzo No gestiona
Crisis y Fake | manera efectiva | pero con algunos | limitado en la| adecuadamente
News laverificacion y | errores de | gestiondecrisis| la  crisis  ni
combate de | verificacion y |y SEO, pero | verificani aplica
noticias falsas | uso de SEO. muestra SEO
aplicando entendimiento | correctamente.
técnicas SEO. basi co.




Reflexion Reflexiona Reflexiona Reflexion No reflga
M etacognitiva | profundamente | adecuadamente, | limitada, pero | adecuadamente
sobre su | con margen de | identifica sobre su
proceso de| mgora en la|agunas aprendizaje ni
aprendizaje, profundidad vy | estrategias de | identifica
SEO y | uso de SEO. mejoray SEO. | estrategias  de
aplicacion  en mejora.
escenarios
reales.

Los estudiantes deberan presentar un portafolio que incluya todos los trabajos realizados
durante e semestre, con un enfoque en la produccion de contenidos digitales, optimizacion

SEOQ, y la gestién de redes sociales.
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