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1. Propdsito delaunidad curricular

Esta materia se propone como un soporte consultivo para los estudiantes de las tres carreras
gue desarrollaran proyectos integrales de comunicacion en € taller comin del médulo 4. A
través de la aplicacion préactica de los conceptos legales estudiados en semestres anteriores,
los estudiantes funcionardn como consultores legales, evaluando los aspectos juridicos de sus
proyectos, tanto en medios tradicionales como digitales. Se abordaran probleméticas reales,

trabajando en conjunto con los tutores del taller.
2. Resultados de aprendizaje

1. Vaorala adecuacion legal de los proyectos multimediales en el marco de la legislacion
sobre propiedad intelectual, derechos de imagen y proteccion de datos, para asegurar €l
cumplimiento normativo.

2. Colabora con equipos multidisciplinarios, proponiendo soluciones legales que alineen los
objetivos de comunicacion con las normativas vigentes, para garantizar la conformidad
legal de los proyectos.

3. Aplica estrategias para garantizar la conformidad legal de las campaiias publicitarias y
periodisticas, con énfasis en la ética y € respeto a los derechos del consumidor, para

fortalecer la responsabilidad social de la comunicacion.
3. Saberes estructurantes

1. LEGISLACION SOBRE PROPIEDAD INTELECTUAL Y DERECHOS
DE AUTOR.

2. DERECHOS DE IMAGEN Y PROTECCION DE DATOS EN
PROYECTOSMULTIMEDIALES.

3. ASPECTOS LEGALESEN LA PLANIFICACION Y EJECUCION DE
CAMPANASPUBLICITARIASY PERIODISTICAS.

4. Desglose analitico de los saber es estructurantes
1. Legidlacion sobre propiedad intelectual y derechos de autor.

e Saberes Asociados:
o Derechos de autor y propiedad intelectual en medios.

o Normas de proteccion de datos en medios digitales.



e Saberes de Profundizacion:
o Casosdeinfraccion de propiedad intelectual en medios de comunicacion.

o Andisis de normativas de proteccion de datos en proyectos multimediales.
2. Derechos deimagen y proteccién de datos en proyectos multimediales.

e Saberes Asociados:
o Derechos deimagen y privacidad en camparias publicitarias y periodisticas.
o Normativas de la publicidad regulada y restricciones legales en la difusion de
contenidos.
e Saberes de Profundizacion:
o Edtrategias legales para campahas publicitarias respetuosas de laley.

o Impacto delalegislacion en la construccion de laimagen publica
5. Orientaciones pedagdgicas

En este semestre, los estudiantes trabajaran con proyectos reales, colaborando con los
equipos del taller comun y desarrollando sus funciones como consultores legales. A traves del
aprendizaje basado en proyectos (ABP), se les permitira evaluar, corregir y aplicar las
normativas legales en proyectos en desarrollo, con tutores especializados que acompafiaran e
proceso. Se sugiere que el curso funcione como un consultorio legal, donde los estudiantes

brinden asesoramiento sobre |0s aspectos legales de |os proyectos del taller.
Evaluacion:

e Portafolio Legal: Evaluacion de casos concretos y asesoramiento en proyectos del
taller (60%).

e Rubrica: Evaluacion del desempefio y del andlisis legal aplicado a cada proyecto
(40%).



Rubrica sugerida

Criterio Si (10-12) Si, pero... (8-9) | No, pero... (6-7) | A revision (5 o
menos)
Evaluacion de | Evaluacion Evaluacion Evauacion con | No demuestra
normativas completa y | adecuada, pero | deficiencias comprension de
legales adecuada de | con algunas | significativas. las normativas.
normativas omisiones
aplicables. menores.
Colaboracion | Colaboracion Colaboracion Colaboracion No colabora o
en proyectos efectiva y | adecuada, pero|con falas 0| sus aportes son
aportes legales | limitada en | escasa inapropiados.
relevantes. algunos aspectos. | contribucion.
Propuestas Propuestas Propuestas Propuestas poco | No propone
legales precisas y | adecuadas, pero | precisas 0 que | soluciones
alineadas con e | con fata de| requieren legales.
marco detalle. correccion.
normativo.
Reflexion Reflexion critica | Reflexion Reflexion No demuestra

Metacognitiva

y detallada sobre
e  aprendizae

obtenido.

adecuada, pero
superficial.

limitada o poco
profunda.

6. Bibliografia

Cassagne, Juan Carlos. "Derecho Administrativo y Comunicacion: Normativay Regulacion”.
Editorial Abecedario, 2017.
Vives, Elena. "Legislacion de Mediosy Libertad de Expresion”. Editorial Juridica, 2019.

Mendieta, Gonzao.

Comunicacién, 2020.
Gonzélez, Isabel. "Derechos de Autor en laEraDigita". Editorial 1US, 2018.

"Ciberseguridad y Privacidad en

la Era Digita".

Ediciones



Normativas Vigentes
Normativas aplicadas en €l curso " Legislacion Aplicada ala Comunicaciéon” :

1. Constitucién Nacional
o Derechos fundamentales y garantias relacionados con la libertad de expresion
y el derecho alainformacion.
o Articulos relevantes para el gercicio delacomunicacion.
2. Convencion Americana sobre Derechos Humanos (Pacto de San José de Costa
Rica, 1969)
o Protege €l derecho alalibertad de expresion y € acceso alainformacion.
o Articulo 13: Libertad de Pensamiento y de Expresion.
3. Declaracién Universal de Derechos Humanos (1948)
o Articulo 19: Derecho alalibertad de opinion y de expresion.
4. Ley N.°16.099
o Derecho de respuesta.
o Articulos7 al7, queregulan e derecho aréplicay € acceso alarectificacion.
5. Ley N.°17.250 (Ley de Defensa del Consumidor)
o Regula los derechos de los consumidores, incluyendo e derecho a la
informacion y la proteccion frente ala publicidad engafiosay comparativa.
6. Ley N.©9.739 (Derechos de Autor)
o Propiedad intelectual, obras protegidas y derechos de los autores.
o Articulo 21: Uso del retrato y consentimiento parala utilizacion de laimagen.
7. Ley N.°19.307 (Ley de Medios)
o Regulalos contenidos de la publicidad, especialmente la publicidad dirigida a
nifiosy la publicidad electoral.
o Prohibe la publicidad encubierta y engafiosa.
8. Ley N.°18.331 (Ley de Proteccion de Datos Personal es)
o Regula€ derecho ala proteccion de datos personales y garantiza el acceso ala
informacion publica.
o Periodismo de datos y ciberseguridad en la comunicacion digital.
9. Ley N.°18.381 (Ley de Acceso alaInformacion Publica)
o Establece @ derecho de los ciudadanos a acceder a la informacién publica en
poder de lasinstituciones del Estado.



10. Codigo de Etica del Comunicador
o Principios éticos para la autorregulacion en e gercicio del periodismo y la
comunicacion.
o Marco ético en situaciones donde lalegislacion no es explicita.
11. URSEC (Unidad Reguladora de Servicios de Comunicacion)
o Organo regulador para los servicios de telecomunicaciones y medios de
comunicacion audiovisual.
o Directrices sobre la regulacion de contenidos y € uso del espectro
radi oel éctrico.
12. Direccion Nacional de Telecomunicaciones y Servicios de Comunicacion
Audiovisual (DINATEL)
o Regulalos servicios de comunicacion audiovisua y telecomunicaciones.
o Supervison de la implementacion de las leyes en e ambito de la

comunicacion.



