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1. Propositodela Unidad Curricular

Launidad curricular Taller de Medios Integrados (Podcast y Streaming) tiene como propésito

que los estudiantes desarrollen competencias en la creacion de contenidos para plataformas

digitales, especificamente en la produccién de podcasts y transmisiones en vivo. Se valorara

como algunas técnicas y principios de laradio y latelevision, si bien son fundamentales, se

transforman y adaptan a los medios actuales. Esta unidad fomenta la integracion de

conocimientos tradicionales en nuevas plataformas, preparando a los estudiantes para

enfrentar los desafios de un entorno mediatico en constante evolucion.

2. Resultadosde aprendizaje

Desarrolla guiones para podcasts y transmisiones en vivo, aplicando principios de
estructura narrativa y adaptaciones modernas, para generar contenidos efectivos y
coherentes en plataformas digitales.

Utiliza técnicas de produccion y edicion de audio y video, con base en estandares
profesionales, para producir contenidos multimedia de calidad adaptados a nuevas

plataformas.

Integra multimedia y elementos interactivos en las producciones, empleando
herramientas digitales actuales, para €l desarrollo de mejoras en la experiencia del

usuario y fomentar la participacion.

Desarrolla estrategias de marketing digital, utilizando SEO y redes sociales, para
maximizar el acancey lavisibilidad de los contenidos creados.

Aplicaprincipios éticos y legales en |a creacidn de contenido digital, respetando las

normativas actuales, para garantizar un trabajo profesional y responsable.

3. Saberes estructurantes
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GUIONES PARA PODCASTSY TRANSMISIONESEN VIVO
TECNICAS DE PRODUCCION Y EDICION DE AUDIO Y VIDEO
MULTIMEDIAY ELEMENTOSINTERACTIVOS
ESTRATEGIASDE MARKETING DIGITAL
PRINCIPIOSETICOSY LEGALES



4. Desglose analitico de los saber es estructurantes

1. Guionespara podcastsy transmisiones en vivo

1.1 Técnicas narrativas bésicas para estructurar guiones en medios digitales
1.2 La adaptacion de guiones a diferentes formatos y audiencias digitales
1.3 Software especializado parala escritura de guiones

1.4 Estrategias para estructurar episodios o transmisiones de forma coherente

2. Técnicasde produccion y edicion deaudioy video

2.1 Equiposy software de grabacion y edicion de audio y video
2.2 Técnicas para sincronizar audio y video de manera efectiva
2.3 Optimizacion de la calidad de produccion con herramientas avanzadas

2.4 Audio, video y efectos visuales en producciones multimedia
3. Multimediay elementosinteractivos

3.1 Elementos interactivos como encuestas y chats en vivo
3.2 Técnicas para mantener la participacion activa de laaudiencia

3.3 Estrategias de engagement para aumentar lainteraccion de la audiencia en tiempo real
4. Estrategiasde marketing digital

4.1 Estrategias de marketing digital para promocionar podcasts y transmisiones
4.2 Técnicas de optimizacion SEO para aumentar lavisibilidad de | os contenidos

4.3 Herramientas avanzadas de andlisis de rendimiento de contenidos en redes sociales
5. Principios éticosy legales

5.1 Normativas sobre derechos de autor y uso de contenido de terceros
5.2 Principios éticos en la produccion y distribucién de contenido digital

5.3 Casos relacionados con la violacion de derechos de autor en medios digitales



5. Orientaciones pedagogicas

Se empleara el Aprendizaje Basado en Proyectos (ABP), donde los estudiantes produciran
podcasts y transmisiones en vivo desde la escritura de guiones hasta la postproduccion,
aplicando técnicas de guionizacion, edicién y marketing digital. Los talleres préacticos
permitiran la experimentacion con herramientas actuales, mientras que la evaluacion sera

continua, enfocada en la calidad y coherenciadel contenido producido.

La evaluacion estara centrada en proyectos préacticos, con rubricas claras que vaoren la
estructura del guion, la calidad de la produccién audiovisual y laintegracion de estrategias de
marketing digital. Las rubricas seran compartidas al inicio de cada unidad para garantizar

transparenciaen el proceso de evaluacion.

A modo de g emplo, se sugiere:

Criterio Si (10-12) Si, pero... (8-9) | No, pero... (6-7) | Arevision (50
menos)

Escriturade Guionclaroy | Guion Guion con Guionsin

Guiones bien adecuado con | problemas de estructura clara
estructurado algunasareas | coherenciao 0 poco adaptado
para medios de megjora claridad al formato
digitales

Estructura Estructura Estructura Estructura No presenta una

Narrativa solida que adecuadacon | narrativadébil o estructura
mantiene la transiciones con fallasde narrativa clara
atencion del que pueden coherencia
publico mejorarse

Calidad Guion Guion Deficiencias No se aplicaron

Técnica técnicamente | adecuado técnicas que correctamente
preciso, técnicamente, | afectan laclaridad | las herramientas
integrando pero con del guion técnicas




audioy video | mejoras
necesarias

Creatividady | Propuesta Propuesta Poca creatividad o | No demuestra

Adaptabilidad | creativaque adecuadacon | aprovechamiento | creatividad o
utilizade mejoras de herramientas adaptacion alas
manera posibles en limitadas necesi dades del
efectivalas creatividad medio
herramientas
disponibles
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