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1. Propdsito dela Unidad Curricular

La unidad curricular "Teorias y Sociologia de la Comunicacion Socia" ofrece una
exploracion profunda de las principales teorias de la comunicacién y su interseccién con la
sociologia. Se enfoca en conectar |as teorias clasicas con € presente digital, mostrando cémo
estas ideas aun influyen en la comprension de los fenOmenos comunicativos actuales. A
través del andlisis critico y la observacion de casos reales, |os estudiantes seran capaces de
comprender como las ideas del pasado explican y estructuran las précticas mediaticas

actuales.

2. Resultados de Aprendizaje

1. Andiza las principales teorias de la comunicacion, relacionandolas con fenbmenos
actuales, paraidentificar su relevanciaen e contexto medidtico contemporaneo.

2. Aplicalas teorias sociol 6gicas en la comunicacion socia para evaluar lainfluencia de
los medios en la construccion de larealidad social.

3. Vadora las aportaciones de teorias criticas en la interpretacion de casos reales para
reflexionar sobre su aplicabilidad en laeradigital.

3. Saberes estructurantes

1. TEORIASDE LA COMUNICACION
2. TEORIASSOCIOLOGICASEN LA COMUNICACION SOCIAL
3. TEORIASCRITICAS

4. Desglose Analitico delos saberes estructurantes
1. Teoriasdelacomunicacion
1.1 Teoriade Shannon y Weaver. Escuelade Palo Alto.

1.2 Modelo matemético de la comunicacion.

1.3 Comunicacién como proceso interactivo.

1.4 Casos de aplicacion del modelo de Shannon en laeradigital.
1.5 Comunicacion en redes sociales y lateoria de Palo Alto.



2. Teoriassocioldgicas en la comunicacion social

2.1 Teoria de la agenda Setting.

2.2 Teoriade cultivo.

2.3 Rol de los medios en la construccion de la agenda publica.
2.4 Influencia de los medios en la percepcién social

2.5 Agenda publica en medios digitales.

2.6 Consumo prolongado de plataformas de video y su impacto.

3. Teoriascriticas

3.1 Medios como herramientas de poder.
3.2 El impacto de latecnologia digital en la comunicacion.
3.3 Lamanipulacion de lainformacién en plataformas digitales.

3.4 Inteligenciaartificial en la comunicacién mediada

5. Orientaciones pedagogicas

Se sugiere en esta Unidad Curricular € desarrollo de |os siguientes aspectos:

e Metodologias Activas: Se implementaran metodologias activas que promuevan un
aprendizgje reflexivo y situado. Los estudiantes seran protagonistas de su proceso de
aprendizaje mediante €l anadlisis de casos actuales, debates en clase y la reaizacion de
proyectos que conecten teoriay préactica.

e Recomendaciones Didéacticas. Se recomienda e uso de recursos digitales,
actividades en grupo y e andlisis critico de casos de estudio. La integracion de
herramientas digitales y audiovisuales complementara las clases presenciaes,

promoviendo un aprendizaje méas dinamico y contextualizado.

La evaluacion combinara rubricas detalladas, listas de chequeo y evidencias de aprendizaje
personalizado, valorando la comprension tedrica, la capacidad de andlisis y la reflexion

critica

Las rdbricas son utilizadas como una herramienta fundamental para la evaluacion y

autoevaluacion de los estudiantes. Estas rubricas sirven como un acuerdo claro entre



estudiantes y docentes, estableciendo expectativas precisas sobre e desempefio requerido.
Esto asegura transparenciay permite a los estudiantes orientar su trabajo hacia los estandares
esperados desde € inicio. Ademés, las rubricas facilitan la reflexion metacognitiva,

permitiendo alos estudiantes evaluar su propio progreso y reconocer areas de mejora.

A modo de g emplo y orientacion:

Criterio Si (10-12) Si, pero... (8-9) | No, pero...(6- | Arevison (50
7) menos)

Comprensién | Comprension Comprension Comprension No demuestra

delasTeorias | sOliday adecuada, pero | limitaday comprension
aplicacion Con errores aplicacion suficiente
efectiva basica

Aplicacion Ejemplosclaros | Ejemplosago Ejemplos No demuestra

Practica y relevantes relevantes, con limitados y capacidad de

errores menores | poco relevantes | aplicacion

Integracion de | Integra Integra Integra No demuestra

Conceptos conceptos conceptos de conceptos de capacidad de
tedricos con manera parcial maneralimitada | integracion
gjemplos
actuales

Reflexion Reflexion Reflexion Reflexion No demuestra

Critica profunday bien | adecuada, pero | limitaday capacidad de
argumentada con poca superficial reflexion

profundidad

Metacognicion | Reflexion clara | Reflexion con Reflexion No demuestra

sobre €l proceso | poca basicasobredl | capacidad de

de aprendizae profundidad aprendizaje reflexion

Al final del semestre, cada estudiante debera presentar una cartera que incluya andlisis de

casos, reflexiones criticas y proyectos multimodales. Estas evidencias deben ser coherentes



con € desarrollo del curso y podran incluir formatos diversos segun la preferencia del

estudiante y en acuerdo con el docente.
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