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1) Propésitos de la unidad curricular

La unidad curricular se orienta a la comprensién del territorio como una construccion
compleja, resultado de la interaccion entre dimensiones fisicas, sociales, econémicas y
culturales, que constituye la base material y simbdlica sobre la cual se desarrollan las
actividades turisticas. Desde esta perspectiva, el turismo es entendido como una practica
territorial que transforma, organiza y resignifica los espacios, genera impactos,
oportunidades y desafios que requieren una mirada integral y critica.

La propuesta busca que el estudiantado adquiera herramientas conceptuales y analiticas
que le permitan leer, interpretar y explicar el espacio turistico, reconozca la influencia del
relieve, el clima, los paisajes y los recursos naturales, asi como las dinamicas econémicas,
sociales y culturales que configuran los territorios. Este abordaje favorece la comprensién
de como se distribuyen las actividades turisticas, cémo se articulan con otras actividades
productivas y de qué manera inciden en las comunidades locales.

En este sentido, la unidad enfatiza la identificacion de potencialidades, limitaciones y
conflictos territoriales asociados al desarrollo turistico, promueve una gestion informada y
responsable del territorio. Se propicia que el estudiante pueda analizar criticamente las
condiciones de accesibilidad, infraestructura, capacidad de carga, preservacién del
patrimonio natural y cultural, y los riesgos socioambientales, como insumos fundamentales
para la toma de decisiones en la gestion de empresas turisticas.

Asimismo, la asignatura aporta al disefio y gestion de productos turisticos integrados,
alineados con criterios de sostenibilidad, respeto por la diversidad territorial y valoracién de
las identidades locales. De este modo, se busca fortalecer el rol del futuro gestor turistico
como actor clave en el desarrollo territorial, capaz de articular intereses econdmicos,
sociales y ambientales, de forma que el turismo genere valor, promueva el desarrollo local y
respete las capacidades y particularidades del territorio.

Il) Logros de aprendizaje

Analiza el territorio como base de la actividad turistica y la gestién empresarial, identificando
sus dimensiones sociales, culturales, econdmicas y ambientales, para disefiar propuestas
de desarrollo turistico sostenibles y contextualizadas.

Integra la cartografia operativa en la gestion de empresas turisticas, interpretando
informacion territorial y geoespacial para optimizar la planificacion, la localizacién de
servicios y la toma de decisiones estratégicas.

Analiza el patrimonio y la puesta en valor del entorno, reconociendo sus dimensiones
culturales, histéricas y territoriales, para disefiar propuestas turisticas sostenibles que
fortalezcan la identidad local y el desarrollo territorial.
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lll) Saberes estructurantes de la unidad curricular y desglose analitico

Saberes Estructurantes

Saberes Asociados

Saberes de profundizacion

1- El territorio como base de
la actividad turistica y la
gestién empresarial

1.1- Conceptos
fundamentales: espacio,
territorio, paisaje y lugar.

1.2- El sistema turistico
desde la perspectiva
espacial: las empresas
turisticas como nodos del
sistema.

1.3- Teoria de la
localizacion: sitio y situacion

1.4- Asequibilidad y
conectividad: importancia de
las infraestructuras de
transporte para la
competitividad empresarial.

1.1.1- Diferencias entre
espacio geografico y territorio
en el andlisis empresarial.

1.1.2- El paisaje como
construccién cultural y
turistica.

1.1.3- El concepto de lugar y
su incidencia en la experiencia
del visitante.

1.1.4- El territorio como
soporte de actividades
economicas y turisticas.

1.1.5- El turismo como
practica social que transforma
el espacio.

1.2.1- Componentes del
sistema turistico y su
distribucién espacial.

1.2.2- Rol de las empresas
turisticas dentro del sistema.

1.2.3-Relacién de las
empresas con atractivos,
servicios y actividades del
entorno.

1.2.4- Flujos turisticos y
patrones espaciales de
movilidad.

1.2.5- Escalas territoriales del
sistema turistico (local,
regional, nacional).

1.3.1- Principios basicos de la
teoria de la localizacion.

1.3.2- Concepto de sitio:
relieve, clima, suelo, riesgos
naturales.

1.1.1-Lectura critica del paisaje
turistico y sus transformaciones.

1.1.2-Relacion entre identidad
territorial, patrimonio y oferta
turistica.

1.1.3-Tensiones entre uso
turistico, rentabilidad y
preservacion territorial.

1.1.4-Aplicacién de conceptos
espaciales a casos reales de
empresas turisticas.

1.1.5-Las empresas turisticas
como articuladoras del territorio.

1.2.1-Impactos territoriales de la
localizacién de emprendimientos
turisticos.

1.2.2- Integracion de las
empresas con el entorno social
y productivo local.

1.2.3-Analisis de casos de
concentracion y dispersion de
servicios turisticos.

1.3.1-Evaluacion de sitios para
emprendimientos turisticos.
1.3.2-Comparacion de
localizaciones alternativas para
un mismo proyecto.

1.3.3- Incidencia de la
localizacion en la rentabilidad,
competitividad y sostenibilidad.

1.3.4- Aplicacion de criterios
territoriales en la toma de
decisiones empresariales.
1.4.1- Accesibilidad, inclusion y
turismo para todos.

1.4.2- Infraestructura de
transporte y sostenibilidad
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1.3.3- Concepto de situacion:

proximidad a mercados,
atractivos y servicios.

1.3.4- Factores fisicos,
econdmicos y sociales que
inciden en la localizacion de
empresas turisticas.

1.3.5- Ventajas comparativas
y competitivas del territorio.

1.4.1- Tipos de accesibilidad:
fisica, econdmica y temporal.

1.4.2- Redes de transporte y
Su organizacion espacial.

1.4.3- Infraestructura vial,
aérea, fluvial y maritima.

1.4.4- Conectividad y
competitividad turistica.

1.4.5- Relacion entre
accesibilidad, demanda y
estacionalidad.

territorial.

1.4.3- Estudios de casos sobre
déficits o mejoras de
conectividad turistica.

2. Cartografia operativa para
la gestion de empresas
turisticas

2- Elementos relevantes en
los mapas.

2.1- Elementos fisicos y
ambientales del territorio.

2.2- Elementos humanos,
econémicos y culturales

2.3-Elementos cartograficos y
simbdlicos para el analisis
turistico.
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3. Patrimonio y puesta en
valor del entorno

3.1- El paisaje cultural como
recurso estratégico.

3.2- Disefio de
microitinerarios desde la
empresa turistica.

3.1.1- Paisaje cultural y
patrimonio material e
inmaterial.

3.1.2-ldentidad territorial y
experiencia turistica.

3.1.3- Atractivos, servicios y
equipamientos de cercania.

3.2.1- Interpretacion del
territorio como soporte del
producto turistico, integrando
recursos naturales, culturales
y servicios disponibles.

3.2.2- Identificacion y
seleccion de recursos
turisticos relevantes para la
construccion de
micro-itinerarios, con criterios
de accesibilidad,
temporalidad, capacidad de
carga y perfil de la demanda.

3.2.3- Analisis de la
localizacién de atractivos,
servicios y nodos de apoyo
para optimizar recorridos y
tiempos de desplazamiento.

3.2.4- Articulacion de
micro-itinerarios con la
infraestructura de transporte y
la conectividad territorial.

3.2.5- Incorporacion de la
identidad territorial y los
valores culturales locales en el
disefio de experiencias
turisticas diferenciadas.

3.2.6- Consideracioén de
criterios de sostenibilidad
ambiental, social y econémica
en la planificacion de micro
itinerarios turisticos.

3.2.7- Uso de herramientas de
representacion espacial
(croquis, mapas tematicos,
plataformas digitales) para la

3.1.1- El paisaje cultural como
activo estratégico empresarial.

3.1.2- Integracién del patrimonio
en la propuesta de valor.

3.1.3- Puesta en valor
responsable del entorno.

3.2.1- Analisis territorial
multiescalar (local y regional)
aplicado al disefio de
microitinerarios turisticos
empresariales.

3.2.2- Evaluacion de la aptitud
turistica del territorio para la
construccion de recorridos, con
variables ambientales,
culturales, sociales y
econoémicas.

3.2.3- Integracion de
micro-itinerarios a circuitos
turisticos existentes y a redes
territoriales de servicios,
identificar oportunidades de
complementariedad y
diversificacion de la oferta.

3.2.4- Disefo de
micro-itinerarios en funcién de
los flujos turisticos, los tiempos
de desplazamiento y la
estacionalidad de la demanda.

3.2.5- Incorporacion de criterios
de sostenibilidad y
responsabilidad territorial en la
planificacién de recorridos
turisticos de corta duracién.

3.2.6- Uso aplicado de
herramientas de analisis
espacial (cartografia tematica,
SIG basico, plataformas
digitales) para la toma de
decisiones empresariales.

3.2.7- Construccion de
micro-itinerarios orientados a la
experiencia del visitante,
integrando relato territorial,
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de los recorridos disefiados. del espacio.

3.2.8- Adecuacion de los
micro-itinerarios a distintos
segmentos de mercado y
tipologias de turismo
(naturaleza, cultural, rural,
urbano, experiencias).

IV) Orientaciones pedagdgicas
Orientaciones metodolégicas especificas

El curso combina instancias presenciales de taller con trabajo auténomo en plataforma
virtual (EVA/Moodle).

Encuentros presenciales: talleres practicos de lectura de mapas, analisis de casos de
estudio locales y, de ser posible, una salida de campo al entorno inmediato de la sede
educativa para relevar servicios (simulacién de conserjeria).

Instancia Virtual (Asincronica): Lectura de bibliografia, visualizacion de audiovisuales sobre
geografia turistica y ejercicios practicos de mapeo digital (ej. creacibn de mapas en My
Maps).

Aprendizaje Basado en Proyectos: Los estudiantes desarrollaran un informe de diagnéstico
territorial sobre una empresa turistica real o ficticia a lo largo del semestre.

La evaluacion de los aprendizajes se concibe como un proceso continuo, formativo
orientado a valorar la comprension de la dimension espacial del turismo y su incidencia en
la gestion de los servicios turisticos. Se prioriza la capacidad del estudiante para interpretar
el territorio, el paisaje y las variables geograficas como factores estratégicos en la
localizacion, operacion y diferenciacion de las empresas turisticas.

Se promueven instancias de evaluacién situadas y contextualizadas, a través de actividades
practicas, estudios de caso y analisis de situaciones reales o simuladas del sector turistico.
En este marco, se considera la aplicacion de conceptos geograficos, la identificacion de
oportunidades y limitaciones territoriales, y el uso adecuado de cartografia fisica y digital
como herramienta para la toma de decisiones, la gestién logistica y la comunicacién de
informacion turistica al visitante.

Asimismo, la evaluaciéon contempla la produccién de evidencias de aprendizaje que integren
el analisis territorial con el uso de tecnologias de la informacién geografica, tales como la
interpretacion de mapas, la geolocalizacion de servicios y la elaboracion de mapas
personalizados.

Se fomenta la retroalimentacion permanente, la autoevaluacion y la coevaluacién, que
favorezcan la reflexion critica sobre el proceso de aprendizaje y el desarrollo progresivo de
competencias vinculadas a la gestion responsable y sostenible del territorio turistico.

visualizacién y comunicacion | identidad local y valor simbdélico
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Recursos Web:
eInfraestructura de Datos Espaciales de Uruguay (IDEuy): www.ide.uy
eSistema Nacional de Informacion Geografica.

e Visualizador del Sistema Nacional de Areas Protegidas (SNAP), a través el OAN.


https://www.google.com/search?q=http://www.ide.uy&authuser=1
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