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1. Propositodelaunidad curricular

El Espacio Integrador de Comunicacion Socia es el taller fina que unificalastres
trayectorias educativas de periodismo, publicidad y relaciones publicas. Esta disefiado para
gue los estudiantes produzcan contenidos y gestionen el multimedios de |la Escuela Superior
de Comunicacion Social, aplicando todos |os conocimientos adquiridos durante la carrera. A
traves de este espacio, |os estudiantes trabajaran en la produccion multimediay la gestion de
proyectos de comunicacion, colaborando en equipos interdisciplinarios y reflexionando

metacognitivamente sobre su evolucion profesional.

Este taller permitira que los estudiantes reval oricen su produccion, gestionen campanas y
proyectos de comunicacion integral, y se adapten alas demandas del entorno mediético
contemporaneo. Ademas, |os estudiantes seran evaluados por un conjunto de tutores que
supervisaran su desempefio en proyectos concretos, integrando periodismo, publicidad y

RRPP en la creacion de contenido multimedia.

2. Resultadosde aprendizaje

1. Produce contenidos multimedia de ata calidad, para diferentes medios y plataformas,
en el contexto del multimedios de la Escuela Superior de Comunicacion Social.

2. Colaboraen equipos interdisciplinarios, para gestionar y gecutar proyectos de
comunicacion, en medios escritos, audiovisualesy digitales.

3. Planificay gestiona campanias y proyectos de comunicacion, para cumplir con los
objetivos planteados, en el multimedios, considerando cronogramas, presupuestos'y
briefings.

4. Reflexiona metacognitivamente sobre su propio proceso de aprendizaje y produccion,

para meorar su desempefio en la creacion y gestion de proyectos de comunicacion.
3. Saberesestructurantes

1. PRODUCCION DE CONTENIDOSMULTIMEDIA

2. COLABORACION INTERDISCIPLINARIA EN LA GESTION Y
EJECUCION DE PROYECTOS
3. PLANIFICACION Y GESTION DE CAMPANAS DE COMUNICACION



4. REFLEXION METACOGNITVA SOBRE EL PROCESO DE APRENDIZAJE
Y PRODUCCION.

4. Desglose analitico de los saber es estructurantes

1.  Produccion de contenidos multimedia para mediosy platafor mas

e Saberes Asociados:

o

O

O

o

Herramientas de produccion audiovisual, edicion y disefio multimedia.
Estrategias para la creacion de contenidos periodisticos, publicitarios y
corporativos.

Técnicas de redaccién para medios escritos, audiovisuaesy digitales.
Adaptacion de contenidos a diferentes formatos y plataformas.

e Saberesde Profundizacion:

O

O

Uso avanzado de software de edicion de video, audio y disefio.
Produccion de campafias multimedia pararedes sociales y plataformas
digitales.

Creacion de contenidos transmedia y multiplataforma.

Andlisis de la efectividad de |os contenidos multimedia creados.

2. Colaboracion interdisciplinaria en la gestion y g ecucion de proyectos

e Saberes Asociados:

o

O

O

o

Dinamicas de trabajo colaborativo en equipos multidisciplinarios.
Técnicas de comunicacion internay trabajo en equipo.

Integracion de distintas disciplinas en la creacion de proyectos de
comunicacion.

Resolucidn de conflictos y toma de decisiones en equipos de trabgjo.

e Saberesde Profundizacion:

O

M étodos de trabajo colaborativo entre periodistas, publicistas y expertos en
RRPP.

Evaluacién del desempefio colaborativo en proyectos de comunicacion.
Estrategias de liderazgo en equipos creativos.

Reflexion critica sobre el rol del trabajo en equipo en la gecucion de

proyectos.



3. Planificacion y gestion de campafas de comunicacion

e Saberes Asociados:

O

Planificacion de campafias de comunicacion: cronogramas, presupuestos y
briefings creativos.

Evaluacion del impacto y seguimiento de camparias en medios tradicionales y
digitales.

Gestion de proyectos: supervision, guste y retroalimentacion en la g ecucion.
Estrategias paralaimplementacion de camparias integral es (escritos,

audiovisualesy digitales).

e Saberesde Profundizacion:

O

Elaboracion de presupuestos y cronogramas detallados para proyectos de
comunicacion.

Gestion de recursos y equipos para campaiias multimedia.

M étodos de evaluacion del impacto de campaiias de comunicacion.
Reflexion sobre e proceso de planificacion y gjuste de proyectos en tiempo
real.

4. Reflexion metacognitiva sobre el proceso de aprendizajey produccion

e Saberes Asociados:

o

o

o

Técnicas de autoevaluacion y reflexion critica sobre el desempefio personal y
grupal.

Identificacion de fortalezas y debilidades en la produccion y gestion de
proyectos.

Retroalimentacion y g ustes en funcion de las eval uaciones recibidas.

Documentacién del proceso de trabagjo y aprendizaje.

e Saberesde Profundizacion:

O

o

o

Elaboracion de portafolios con evidencias del trabajo realizado.
Evaluacion criticadel proceso de aprendizaje y produccion en € multimedios.
Aplicacién de estrategias de mejora continua en proyectos futuros.

Reflexion sobre la evolucion personal y profesional alo largo del curso.



5. Orientaciones pedagogicas

Este curso se desarrollara através de proyectos pr acticos en los que |os estudiantes
participarén activamente en la produccion de contenidos y lagestion del multimedios de la
Escuela Superior de Comunicacién Social. Se trabajara de manerainterdisciplinaria,
integrando periodismo, publicidad y relaciones publicas, en un entorno que ssimulalas

condiciones reales de trabajo.
M etodologias sugeridas:

e Trabajo en equiposinterdisciplinarios: Los estudiantes colaboraran en proyectos
conjuntos, aplicando habilidades de comunicacion, produccion y gestion.

e Proyectosintegrados de produccion: Produccion de camparias de comunicacion
paradistintos medios y plataformas.

e Autoevaluacion y reflexion critica: Se fomentara la autoeval uacion continua,
promoviendo lameoraatravés de lareflexion metacognitivay la retroalimentacion

recibida.
Sugerencias parala Evaluacion

Laevaluacion seraformativa, centrada en el desempefio préctico de los estudiantes en el
multimedios y en su capacidad para gestionar proyectos de manera eficaz. Se utilizaran
rubricas para evaluar € desempefio técnico y creativo, la colaboracién en equipos, la

planificacion de proyectosy lareflexion critica sobre el proceso de aprendizaje.
Beneficios del uso derubricas:

e Claridad en loscriterios de evaluacion: Los estudiantes conoceran de antemano los
criterios con los que serén evaluados.

e Retroalimentacion continua: Se proporcionard retroalimentacion detalladaalo largo
del curso.

e Objetividad: Larubrica asegurara unaevaluacion justay equitativa.

Propuesta de Evaluacion: Modelo basado en Desempefio Continuo



Dado que en este taller coinciden muchos docentes que son tutores, se propone una

evaluacion del desempefio continuo, combinando autoeval uacion, evaluacion entre pares'y

retroalimentacién tutorizada.

1. Evaluacién Tutorizada (40%):

o Evaluacion de cadatutor en funcion de su area de especialidad (producciéon
multimedia, publicidad, RRPP, periodismo).

o Seevaluardlacalidad de laproduccién, el cumplimiento de objetivosy la

gestion del proyecto.

2. Evaluacion del Desempefio en Equipo (20%):

o Evaluacion entre pares y observaciones de |os tutores sobre la colaboracion y

desempefio en equipo.

o Seevauardlacontribucion individual y la capacidad de trabajar en equipo.

3. Autoevaluacion y Reflexion M etacognitiva (20%):

o Reflexiones periddicas de |os estudiantes sobre su propio desempefio.

o Seevauaralacapacidad criticay de autoeval uacion.
4. Evaluacion del Proyecto Final (20%):

o Evauacion final del proyecto multimediarealizado, incluyendo una

presentacion oral.

Ejemplo de Rubrica

Criterio Si (9-10 Si, pero... (7-8 | No, pero... (5- | Arevision (1-4
puntos) puntos) 6 puntos) puntos)
Produccion de Contenidos de | Contenidos Contenidos Contenidos no
contenidos atacaidad adecuados, pero | limitados o con | adecuados o
multimedia adaptados a con areas de erroresen la mal adaptados.
distintos mejora. adaptacion.
medios.
Colaboracion en Colabora Colaboracion Colaboracion | No colaborade
equipos eficazmente adecuada, pero | limitada, pero | manera
interdisciplinarios | con con algunas con esfuerzo significativaa
comparieros de | dificultades. notable. trabgjo en




distintas equipo.
disciplinas.
Planificacion y Planificay Buena Planificacion | No demuestra
gestion de gestiona planificacion, limitadao con | habilidades de
proyectos proyectosde | pero con errores planificacion.
manera algunos errores | importantes.
efectivay menores.
detallada.
Reflexion Reflexion Reflexion Reflexion No reflgade
M etacognitiva profunday adecuada, pero | limitada, pero | maneracritica
criticasobre el | con fatade identifica &reas | sobre su
proceso de profundidad en | demegora. aprendizaje.
aprendizaje. algunos
aspectos.

Ponderacion dela Evaluacion

A WD PRE

Evaluacion Tutorizada: 40%

Evaluacion del Desempefio en Equipo: 20%

Evaluacién del Proyecto Final: 20%

Autoevaluacion y Reflexion M etacognitiva: 20%
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