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1) Propésitos de la unidad curricular

Comprender los fundamentos del derecho comercial aplicados al turismo y su marco
normativo.

Desarrollar la capacidad de analizar e interpretar contratos comerciales vinculados a la
organizacion y gestion de eventos, identificando derechos, obligaciones y responsabilidades
de las partes intervinientes, a fin de actuar con seguridad juridica, criterio profesional y
responsabilidad legal en contextos reales de desempenio.

Il) Logros de aprendizaje

Incorpora los conceptos fundamentales del derecho comercial para identificar su aplicacion
en el sector turistico y garantizar la correcta gestion de los servicios.

Aplica el derecho societario en el analisis y constitucién de distintas formas juridicas
empresariales, con la finalidad de interpretar su marco normativo, evaluar responsabilidades
y tomar decisiones fundamentadas en contextos organizacionales reales.

Analiza la contratacion comercial y los titulos valores para interpretar su régimen juridico,
evaluar derechos y obligaciones de las partes y aplicar criterios normativos en situaciones
empresariales concretas.

Interpreta las relaciones de consumo en el sector turistico para aplicar el marco normativo
vigente, reconociendo los derechos y obligaciones de consumidores y prestadores, y actua
con responsabilidad profesional en contextos reales.

Aplica la regulacion de la actividad turistica para identificar obligaciones legales, interpretar
el marco juridico vigente y resolver situaciones profesionales conforme a la normativa del
sector.
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lll) Saberes estructurantes de la unidad curricular y desglose analitico

Saberes Estructurantes

Saberes Asociados

Saberes de profundizacién

1- Derecho comercial

1.1- Nociones generales.
Introduccién y sujetos del
derecho comercial.

1.1.1. Concepto, evolucion.
Fuentes del derecho mercantil.

1.1.2- El comerciante y el
empresario.

1.1.3- El establecimiento
comercial: concepto, naturaleza
juridica y elementos.

1.1.4- Concepto de actividad
comercial.

1.1.5- Regulacion legal (Codigo
de Comercio). Caracteristicas.
Clasificacion.

1.1.6- Acto aislado o accidental
de comercio. Ejemplificaciones.

2- Derecho Societario

2.1- Comerciante
2.2- Sociedades Comerciales

2.2.1- Concepto y elementos
de las sociedades
comerciales.

2.2.2- Procesos de
constitucion y de formacion
del capital social.

2.2.3- Organos de
administracion,
representacion y control.
Responsabilidad de la
sociedad y de los socios.
Disolucién y liquidacion de
sociedades.

2.1.1- Concepto.

2.1.2- Requisitos para ejercer el
comercio.

2.1.3- Capacidad y prohibiciones.
2.1.4- Obligaciones.

2.1.5- Agentes auxiliares de
comercio: concepto y
clasificacion. Naturaleza juridica.
Normativa vigente en la materia.

2.2.1- Concepto de sociedad
comercial.

2.2.2- Contrato plurilateral y sus
caracteristicas, aportes, fin
comun y reparto de utilidades,
personeria juridica,
responsabilidad de socios o
accionistas.

2.2.2 Tipos sociales, concepto,
caracteristicas y responsabilidad:
Sociedades Andnimas (S.A.);
Sociedades de Responsabilidad
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Limitada (S.R.L.); Sociedades por
acciones simplificadas (SAS).

2.2.3- Derecho Concursal:
Insolvencia del comerciante,
concurso de acreedores.
Reestructuracion empresarial.

3. Contratacion.
Comercial y Titulos.
Valores

3.1 Teoria General de
Contrato (Cddigo Civil de la
R.0O.U)

3.1.1 Contratos: concepto,
naturaleza juridica,
caracteristicas y derechos y
obligaciones.

3.1.1.1 Hospedaje
3.1.1.2 Transporte
3.1.1.3 Agencias de viajes

3.2 Contratos modernos: Leasing,
Factoring, Franquicia.

3.2 Contratos de colaboracion
empresarial.

3.3 Titulos valores: cheque; letra
de cambio; vales.

4- Relaciones de
consumo en el sector
turistico

4.1- Marco juridico de
relaciones de consumo

aplicadas al sector turistico.

4.1.1- Relaciones de consumo y
derechos basicos del consumidor:

4.1.2- Contratos de adhesiony
clausulas abusivas.

4.1.3-Procedimiento ante
reclamos: Vias de reclamo y
actores
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5- Regulacioén de la 5.1- Marco juridico de 5.1.1- Concepto de actividad
actividad turistica relaciones de la actividad turistica.
turistica.

5.1.2- Objeto, caracteristicas.
5.1.3- Ambito de aplicacion.

5.1.4- Concepto de prestador
turistico.

5.1.5- Registro y Habilitacion:
inscripcion obligatoria; requisitos
generales.

5.1.6- Control estatal.
Competencias del Ministerio de
Turismo: fiscalizacion; sanciones;
promocion de la actividad.

5.1.7- Turismo responsable y
sostenible. Concepto. Principios
rectores.

IV) Orientaciones pedagdgicas
Orientaciones metodolégicas especificas

El desarrollo de la unidad curricular se organizara a partir de estrategias metodolégicas
activas y contextualizadas, orientadas a vincular los fundamentos del derecho comercial con
situaciones propias del sector turistico. Se procurara favorecer la comprension,
interpretacion y aplicacién de la normativa vigente mediante propuestas que promuevan el
analisis critico, la resolucion de problemas y la construccion de criterios profesionales
acordes a los contextos reales de desempefio.

Se priorizara el analisis de casos practicos relacionados con la actividad turistica, la
organizaciéon de eventos, congresos y servicios vinculados, posibilitando la identificacion de
actos de comercio, sujetos intervinientes, responsabilidades legales y consecuencias
juridicas derivadas de cada situacion. Asimismo, se promovera la lectura guiada e
interpretacion de normativa especifica, favoreciendo el reconocimiento de conceptos clave,
obligaciones legales y marcos regulatorios aplicables al ejercicio profesional.

Se recomienda incorporar el estudio y analisis de contratos comerciales propios del sector,
tales como contratos de hospedaje, transporte, agencias de viajes, contratos modernos y
acuerdos de colaboracion empresarial, abordando sus caracteristicas, derechos vy
obligaciones de las partes, clausulas relevantes y posibles conflictos derivados de su
aplicacion. Del mismo modo, se sugiere trabajar con situaciones problematicas vinculadas a
relaciones de consumo, reclamos de usuarios, contratos de adhesion y clausulas abusivas,
promoviendo simulaciones de procedimientos de reclamo y el reconocimiento de las vias
institucionales disponibles para la proteccion de los derechos de consumidores y usuarios.

Para favorecer la comprension de contenidos juridicos complejos, se propone el uso de
esquemas comparativos, cuadros sintesis y organizadores graficos que permitan analizar
tipos societarios, agentes auxiliares de comercio, titulos valores y regimenes de
responsabilidad, facilitando la identificacion de diferencias juridicas relevantes para la toma
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de decisiones en contextos profesionales. Asimismo, se podran desarrollar actividades
integradoras que articulen derecho comercial y normativa turistica, abordando el rol del
prestador turistico, los requisitos de registro y habilitacion, los mecanismos de control
estatal y la actuacion de organismos competentes como el Ministerio de Turismo,
incorporando ademas principios vinculados al turismo responsable y sostenible.

Se promoveran instancias de trabajo individual y grupal que favorezcan el intercambio, la
argumentacién juridica basica y el desarrollo de criterios profesionales para actuar con
seguridad y responsabilidad legal en situaciones reales vinculadas al sector turistico y de
eventos.

Orientaciones para la evaluacion

La evaluacion priorizara el analisis y resolucién de situaciones reales o simuladas
vinculadas a la actividad turistica y de eventos (contratos, relaciones de consumo, actos de
comercio, habilitaciones y responsabilidades legales), valorando la correcta identificacion
del marco normativo aplicable, la fundamentacion de decisiones y la capacidad de actuar
con criterio juridico basico.

Se evaluara la capacidad del estudiante para leer, interpretar y analizar contratos
comerciales y normativa vigente, identificando derechos, obligaciones, responsabilidades y
posibles riesgos legales, con especial atencidén a contratos turisticos, contratos de adhesion
y derechos del consumidor.

Se consideraran trabajos practicos, informes breves o presentaciones grupales que integren
los contenidos de la unidad, valorando la aplicacion de conceptos del derecho comercial en
contextos profesionales, la claridad conceptual, el uso adecuado del lenguaje técnico y la
coherencia entre normativa, analisis y conclusiones.
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